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12.10-12.30

12.30-13.15

13.15-14.00

14.00-14.15

14.15-14.20

14.20-14.25
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Velkommen og agenda

Inkludering af ernaering i de to modeller — beslutning
v/IFadevarestyrelsen ( bilag 1.A og bilag 1.B)

Grafisk identitet for de to modeller — beslutning
v/IFadevarestyrelsen ( bilag 2.A og bilag 2.B)

Modeller, kategorier og graenseveaerdier til test — beslutning
v/IFadevarestyrelsen (bilag 3.A og bilag 3.B)

Rammerne for test — orientering og droftelse
v/ Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen (bilag 4 eftersendes)

Videre proces
Naeste made

Evt.
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Forslag om inkludering af ernaering i de to modeller

* Vi er blevet praesenteret for et oplaeg fra

Mejeriforeningen KLlMA o9 KOSTRAD

* Mejeriforeningen gnsker et klimamaerke

med et samspil mellem klimaaftryk og De
officielle Kostrad

—— 3 / Ministeriet for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri - Fgdevarestyrelsen / Titel pa praesentation



Fodevarestyrelsen indstiller, at der ikke arbejdes videre med ernaering i
Klimamaerket

 Fodevarens klimaaftryk i Mejeriforeningens forslag indgar bade i skalaen for klima og i skalaen
for kostradene

* Flere gav sidst udtryk for, at | ikke opfatter det som ét maerke

« Et godt klimavalg vil i mange tilfeelde ogsa veere et godt valg ift. at spise efter De officielle
Kostrad.

* Vi har Nagglehulsmarket som vil kunne guide forbrugerne til at fortage et sundere valg pa en
rekke fadevarer og maltider

« Pa den afholdte workshop den 22. august 2022 med gvrige interessenter, var den overvejende
holdning, at maerket skulle blive et "rent” klimamaerke

« Der er fra EU et felles erna@ringsmarke pa vej. Her forventes en form for skalamodel

 Hyvis det i hgjere grad bliver et baeredygtighedsmaerke end et klimamaerke giver det anledning til
et spergsmal om, hvorfor alene inkludere ernaering som yderlig parameter

@ 4 / Ministeriet for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri - Fadevarestyrelsen / Titel pa praesentation



KLIMAMARKET
PROTOTYPER



Tre beslutninger

* Navn

 Farveskala pa skalamodel
e K-maerke eller sky



Anbefaling til navn: Klima
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Best in Class
"K-maerket”



ﬁima
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Best in Class
3 Ny sky!!
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SKYEN

- STYRKER OG UDFORDRINGER

Maerkets styrker:

* Det er et maerke med en staerk symbolik. Analogien til klima er tydelig og
giver associationer i retning af CO2, himmel og luft. Vi vurderer at maerket
vil veere relativ nemt for forbrugerne at afkode og relatere til klima.

* Det er tydeligt, at der star en myndighed bag, fordi kronen har en central
fremtoning.

* Maerket har et enkelt udtryk, som vil fungere godt pa emballager. Det kan
ogsa fungere i sort/hvid samt i negativ.

* Maerkets farve er her illustreret i en klar bla farve, men kan selvsagt tones
bade op og ned og blive bade lysere og mgrkere.

* Den bla farve treeder tydeligere frem iblandt de mange andre grgnne
maerker.

Maerkets udfordringer:

* Skyen kan bringe associationer til Sallings CO2 maerke, men vi vurderer
ikke, at de to meerker er identiske.

* Den bla farve er ikke ngdvendigvis den farve som forbrugerne associerer
mest med klima.

* ”Skyen” er meget almen og maerket har dermed ikke samme ikoniske
styrke som fx K-maerket. Dette opvejes dog delvist af teksten samt ikke
mindst kronen.
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Opdaterede modeller til test

Kategoriseringer og graensevaerdier
06-01-2023



FVST indstilling af Skalamodel til test

Niveau

Graensevaerdier CO2e/kg

Procentvis inddeling af produkter

Tidligere graenseveaerdier praesenteret 20-12-2022

Procentvis inddeling af produkter




FVST indstilling af Skalamodel til test
- Eksempler pa fedevares placering pa niveauer

Niveau

Graensevaerdier CO2e/kg

A

<1,25

tofu

Havre-, soja-,
ris-, mandeldrik

Margarine,

Frisk fugt og
grontsager, linser,
bgnner
Mel, bulgur, couscous,
rug-, hvedebrgd
Popcorn, sorbet,
sodavandsis,
Skumfidus,
Vand, brygget te/kaffe,
smoothie, juice,
sodavand, cider, ¢l,
Hvid-/rose-/r@dvin,
champagne, spiritus

Suppe, falafel, risotto
Salt, sukker,

pizzasauce, ketchup,
eddike

C

2,5-5,0

Kylling, kalkun
helleflynder, tun

flgde, sm@reost

solsikkeolie

solsikkekerner, hgrfrg,
kokos-, hassel- og
valngd, peanut

Morgenmadsprod,
risnudler, brioche

Chips, flgdeis, nougat,
bolcher, vingummi,
vaffel

Sandwich/pizza/pasta
med ked/ost,
kyllingeburger

Mayonnaise, pesto,
bechamel sauce

E

>10,0

kalve, okse-,
lammekgd,
torsk, pangasius

(maelkepulver)

smar

Flytransporteret frugt

chokoladebar

Kakaopulver,
instantkaffe

Beef stew, lamme
targine, samosa,
kebab, hamburger

Hollandaise sauce
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11
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FVST indstilling af Best in class model til test

Fersk og tilberedt kgd og fisk samt
vegetabilske alternativer

Forarbejdede produkter af kgd, fisk og
vegetabilske alternativer

Oste samt vegetabilske alternativer
Olie og fedtstoffer

Sede sager og snacks

Maltidslgsninger (kglede og frosne)

Syrnede mejeriprodukter samt
vegetabilske alternativer

Smagsgivere, dressinger og saucer
Forarbejdede grgntsager, baelgfrugter,

frugt, beer, krydderurter, ngdder og frg

Friske grgntsager, frugt, baer, krydderurter
(inkl. frost)

Korn og kornprodukter
(Brgd, pasta, ris, mel, gryn mv)

Flydende drikkevarer (inkl. maelk)

5,5

55
2,0

1,8

1,8

1,9

1,3

1,3

1,1

1,1

0,8

30

10-
51

40

15

25

22

44

53

83

43

25-
57

Tofu, tempeh, makrel, sild, muslinger, grred, laks,
kylling, kalkun, seg

Hummus, reget makrel, marineret sild,
kyllingepalaeg, leverpostej, salami

Smgreost, brie, gorgonzola, camembert, mozzarella,
feta

Margarine, fedt, olivenolie, fiskeolie

Popcorn, sorbet is, sodavandsis, skumfidusser,
croissant, doughnuts

Supper, falafel, grgntsagssalater/—gratin, forarsruller,
pizza magaritha, sandwich m tun/laks/grgntsager

Yoghurt natural og lav fedtprocent

Salt, sukker, krydderier, ketchup, pizzasauce, eddike,
honning

Linser, b@nner, kikaerter, tomatpuré, frugt og majs pa
dase, oliven, frosne pommes fritter

Det meste frugt og grgnt (83%)

Mel, bulgur, couscous, ris, quinoa, rugbred,
hvedebrgd, pitabrgd, tortilla, havregryn

Mineralvand, brygget te og kaffe, multi- og ablejuice,

sodavand, smoothies, havre- og sojadrik

And, svinekgd, oksekgd, lammekad,
torsk, redspeette

Skinke, serano, mortadello, pdlser, rejer

Cheddar, emmentaler, edam, gouda,
gedeost

Andre vegetabilske olier, smgr

Chips, flgdeis, smakager, muffins,
budding, slik

Pizzaer, salater/sandwich med kgd,
pastaretter

Frugtyoghurt, greesk yoghurt, flgde,
creme fraiche

Syltetgj, krydderier, sennep, mayonnaise

Torret frugt og tomat, bambusskud,
artiskokhjerter, ngdder, frg, kerner

Aubergine, avocado, chili, blabzer,
kirsebeer, flytransporteret F&G.

Rismel, pasta, toastbrgd, broiche,
knaekbrgd, musli

vin, @l, spiritus, meelk, mandel- og risdrik



Onlinetest af
Danmarks nye

klimamaerke

Spgrgeramme til adfeerdsvidenskabelig undersggelse af to forskellige
klimameerkers effekt pa forbrugernes valg af dagligvarer

Forbrugerpolitisk Center - 4. januar 2023
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Testformal:

Hvilket

hjaelper forbrugerene med
at handle klimavenligt?
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Hypoteser

1. Adfeerd

Klimameerker far
forbrugerne til at handle mere
klimavenligt

Skalameerket flytter mest
forbrugeradfeerds mellem
kategorier

Best-in-class meerket flytter
mest forbrugeradfeerds inden for
kategori

Flere forbrugere, der har set

klimameerker, angiver at de
handler efter klimahensyn

Effekten af skalamodellen
falder, jo feerre produkter, der er

maerket

2. Opfattelse

Forbrugerne opfatter
klimamarkede produkter som
mere klimavenlige end ikke
klimamarkede produkter

Forbrugerne opfatter ikke
klimamzerkede produkter som
dyrere end ikke klimamarkede
produkter

Forbrugerne opfatter ikke
klimamarkede produkter som
sundere end ikke klimameaerkede
produkter

SN2

3. Forstdelse

Forbrugere, der har set
skalamarkede fgdevarer, er bedre
til at placere/vurdere fgdevarers
CO, aftryk

Forbrugere, der har set best-
in-class maerkede fgdevarer, har
samme Co2 opfattelse, som
kontrolgruppen

/-=_\
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN

4. Afkodning

Forbrugerne kan afkode og
forstd begge testede maerker




Testforlgb med fire opgaver
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Indkgbs- Survey- Produkt- CO,-forstaelse Afkodning afde  Afslutning
adfaerd spgrgsmal opfattelse to klimamaerker
Respondenterne Respondenterne Respondenterne Respondenterne Respondenterne Respondenterne
handler ind pa en besvarer uddybende udveelger produkter, estimerer forskellige vurderer de to markers besvarer
webshop. spgrgsmal om deres de mener er mest fedevares CO, betydning og angiver kontrolspgrgsmal
indkgb. klimavenlige, dyrest og udledning. deres holdning til og debriefes.
sundest. meerkerne.
$
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Sporgeramme til kontrolgruppe

1: Indkgbsadfaerd 2: Produkt-

3: CO,-
opfattelse
A. Kontrol

4: Afkodning af
forstaelse

de to klimamaerker
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Introduktion

Side 1

| den farste opgave skal du kabe
ind pa en webshop.

Udvalget i webshoppen minder
om en lille kebmands, og er
maske ogsa lidt mindre, end du er
vant til.

Side 2

Forestil dig, at du skal handle ind til

en typisk dag med morgenmad,
frokost og aftensmad.

-----

Side 3

| webshoppen vil du se, at forskellige produkter er maerket med forskellige

symboler og ikoner. De forteller noget om produkternes egenskaber, og du
kender sikkert de fleste fra supermarkedet. Det kan fx veere, om produktet
er produceret i Danmark eller er en frostvare.

Derudover vil du kunne finde fglgende maerker, som kommer fra
anerkendte organisationer eller er officielle og statskontrollerede:

&‘,} febe Dyreneferd /// rﬁj‘“" )
' ' ' FAIRTRADE ."”/,// ~ .‘i.r,ll-;"\p”

Astrma-Allergi
Danmark -

Klik pa pilen, nar du er klar til at ga pa indkeb. Du skal handle ind
til morgenmad, frokost og aftensmad.

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



Side 4: Webshop

Du skal handle ind til morgenmad, frokost og aftensmad.

Ked, fisk og ked alternativer %y Kurv
| alt 0,00 kr.
o W= g0 m
Brredstykke Kyllingevinger m.... Plantebaseret kebab vegansk... Nakkefilet Kyllingecocktailpelser
300 g/ Bulikken 600/ De Danske Famibiegarde 180/ Like Meat 185 ko / Slagteren
‘21 Laeg i kurv ‘ ‘ @ Leeg i kurv ‘ ‘ ‘27 Laeg i kurv ‘ ‘ (ﬁ Leeg i kurv ‘ ‘ é’ Leeg i kurv
Brad og kiks
P
o=
. e
Yty
|
!
i
09
Multikernebolier Kiks m. chokocreme
)0/ Schulstad Levebrad 6000/ Butikken 260 1 Vores Rrnd o111 Prince.
3
e eSS
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Side 5: Opfglgende survey spgrgsmal

Hvilken aftensmads-ret har du handlet ind til?

Hvilken frokost-ret har du handlet ind til?

Hvilken morgenmads-ret har du handlet ind til?

Var der noget, du lagde seerligt veegt pa i dit valg af varer?

Hvor mange personer handlede du ind til?

©) O O O

En person To personer Tre personer Fire personer Flere end fire personer

Handlede du ind til maltider med bgrn?

O O
Ja Nej

=]



Introduktion

Side 6

Hvad laegger du normalt mest vaegt pa, nar du kgber ind?

Sortér listen ved treekke emnerne op og ned, sa det vigtigste star gverst,
derefter det naestvigtigste og sa videre. Bliv ved, ind til du synes, at alle

emner star i den rigtige raekkefglge:

Pris

@kologi
Klimahensyn
Sundhed

At varerne er danske
Fairtrade

Miljghensyn

-----

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



Formal med opgave 1

Indkgbsadfeerd males pa:
- Andelen af maerkede varer i kurven
+ Total CO, i kurven

 Erneringsindhold i kurven omregnet til CO,,.

Survey spgrgsmalene viser:

+ Mulige sammenhange mellem handlemgnstre, forbrugstyper og familiestgrrelse

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



2. Produktopfattelse
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Introduktion til opgave 2

Side 7 Side 8: Eksempel pa spgrgsmal indenfor kategori Side 9: Eksempel pa spgrgsmal pa tveers af kategorier
Nu skal du besvare en raekke Hvilket produkt, tror du, er mindst klimabelastende? Hvilket produkt, tror du, er mindst klimabelastende?
spgrgsmal om sundhed, pris
og klima.
For hvert spgrgsmal skal du ﬁ @ y-”‘*:"r_-“"l.
veelge det produkt, som du ' ‘ T Ejﬁ
tror, er det mest korrekte o 0. =a R e L
svar. vegansk... Kytlingeinderfil Oksefiet beffer ako Hakket oksekad 8-12% fedt Meister i _
1809/ Like Meat 325 g/ Butikken 350 g / Butikken BKO 050kg/ Slagteren 048kg / Antonius Sedmalk 35% fedt laktosefri Agurk A38m. hindbzr 0,5% fedt Hakket akologisk kyllingeked... Spaghetii
1liter / Ada LactoPREE 15tk 1liter  Ada A38 300/ De Danske Familiegarde 2509/ Pastella
Rigtigt svar Rigtigt svar

* Altid produkt med ngglehul (hvis det
findes i kategorien)

* Altid produkt med gkomaerke

* Altid produkt med ngglehul (hvis det
findes i kategorien)

* Altid produkt med gkomaerke

 Altid to uden maerker  Altid to uden maerker

KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN



Om spgrgsmalene

- Spgrgsmal indenfor fem webshops-kategorier: Kgd, mejeri, paleeg, frugt og gragnt
samt feerdigretter

+ Deltagerne skal besvare 15 valg-saet ud af 24 mulige.

+ Spgrgsmal om sundhed og pris er distraktionsspgrgsmal.
 Hvilket produkt, tror du, er sundest?

- Hvilket produkt, tror du, er billigst pr. kilo?

- Samtidig bruges spgrgsmalene til at undersgge meerkernes indirekte effekt pa
forbrugeres opfattelse af produkternes pris og sundhed.

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



Formal med opgave 2

- Resultaterne viser, om markerne ggr det lettere for forbrugerne at identificere, hvad det
klimavenlige valg er, nar de handler.

+ Resultaterne viser, om forbrugernes opfattelse af produkter zendres med meerkerne.

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN






Opgave 3

Side 10

Hvor meget CO2, tror du, at forskellige madvarer
udleder per kilo (kg)?

Det kan veere en sveaer opgave, og du skal derfor
blot komme med dit bedste bud. Som reference kan du
bruge fglgende oplysning: Samlet set er udledningen fra en

liter letmeelk ca. 1,5 kg CO2.

Hvor meget, tror du, udledningen er for 1 kg af
felgende varer:

CO2ikg
0 5 10 15

1 kg dansk okseked

1 kg dansk smer

1 kg dansk gul ost med lav fedtprocent (17%)

1 kg danske g

1 kg danske guleredder

1 kg dansk kyllingeked

1 kg dansk svineked

1 kg bananer

s

<

'eseed’

_——"'_-——--- -

_
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Formal med opgave 3

Resultaterne sammenholdes med tal fra databasen

Resultaterne viser, om meerkerne har en umiddelbar leeringseffekt i sig selv.

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



4. Afkodning af
de to klimamaerker
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Introduktion samt opgave 4

Side 11 Side 12 Side 13 Side 14
D st til sidst ; Hvilket af fglgende maerker Hvilket af fglgende maerker
u ernunaet il sidste opgave. % indikerer, at et produkt udleder indikerer, at et produkt udleder
. . . vi mindst CO2? mest CO27?
Her vil du blive vist en reekke U I
eksempler pa klimamaerker.
PETP . nAAARA nAAARA
Hvad tror du, at meerket skal vise? " B " B
Du skal efterfglgende svare pa, . D & . D <&y
hvordan du oplever forskellige U U ' U F U U ' U F
meerker.
Side 15 Side 16

& Klima
Klima

Tror du, at et produkt med dette maerker udleder mere eller mindre CO2 end
gennemsnittet af produkter i samme kategori? En kategori kan fx veere "grgntsager
eller "drikkevarer".

e
- Mere Mindre

(@] (@]

Hvad tror du, at maerket skal vise?

-----
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Side 17

Synes du, at klimaaftrykket for en
dagligvare bgr veere oplyst?

Ja Nej

Side 18

Hvilket type klimamaerke, synes du, er

lettest at forsta?
Klima

1 ERLIELIY

=
-

Side 19

Hvilken type klimamaerke vil du foretraekke?

ARARARE
& - 1 M R
o vovoo®

Et klimamaerke, der kun findes pa de
produkter, der har den laveste CO2-
udledning inden for en kategori (en
kategori kan fx veere "grgntsager" eller
"drikkevarer").

Klimamaerker pa alle produkter i
supermarkedet, der oplyser om det
enkelte produktets CO2-udledning.

-----

KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN

Side 20

Hvis fedevarer i fremtiden bliver
maerket med et klimamaerke,
hvor ofte tror du sa, at du vil
lade dig vejlede af meerket, nar
du kaber ind?

Sa ofte som muligt

Meget

En gang i mellem

Lidt

Slet ikke






Afslutning: Kontrolspgrgsmal og debriefing

Side 21 Side 22
[Kontrolspagrgsmal om kgn, alder, indkomst, region, Tak for dine besvarelser. | denne undersggelse har nogle
familiestgrrelse, allergier, vegetar osv. Samt om produkter muligvis veeret klimamaerkede.

respondenten er den i hustanden, der plejer at kabe ind].
Dette maerke findes ikke. Skulle der komme et
klimameerke, er det heller ikke sikkert, at det ender med at
ligne det, du har set.

Din besvarelsen vil indga i arbejdet med et muligt dansk
klimameerke.
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Tak!

cnj@kfst.dk
flsn@kfst.dk




Tak for i dag!




